fra gra silo til megaartvaerk
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Forord

Hvad sker der, nar en helt almindelig gra silo forvandles til et lokalhistorisk
kunstvaerk, der kan ses mange kilometer vaek?

Det spergsmal fik sit svar to ar efter, at Destination Sjeelland i 2023 tog
initiativet til at seette rammerne om et projekt hvor lokalsamfund, kunstnere
og erhvervsliv gik sammen om at skabe noget spektakulaert.

Projektet kaldes Mega Art Sjalland, og det tager form som farverige
kolosser, der tarner sig op mod himlen i en skala der skaber opmaerksomhed
og som er spaendende fortolkninger af stedbunden lokalhistorie.

| denne best practice rapport praesenteres hvordan DLG siloen i Gislinge
i sommeren 2025 blev forvandlet fra en gra silo til et pulserende mega-
artveerk malet af kunstner Jens Stentoft. Veerket var det andet af sin slags,
der blev realiseret i projektet Mega Art Sjeelland, og er en fortolkning af
Gislingebaden - et enestaende arkaeologisk fund fra omkring ar 1130,
som markerer overgangen fra vikingetid til middelalder.

Malet med rapporten er dels at samle erfaringerne og synliggere processen
fraidé til realisering af Mega Art Sjaelland vaerket i Gislinge, men ogsa at
inspirere og komme med gode rad til andre!

For selvom Destination Sjeelland er projektejeren af det konkrete projekt i
Gislinge (og indtil nu de evrige veerker i Mega Art Sjeelland), sa er konceptet
abent saledes, at hvis andre akterer, lokalsamfund eller foreninger ensker
at udarbejde egne vaerker og inkludere dem i forteellingen om Mega Art
Sjeelland, sa star det dem frit for - sé leenge de felger de principper der
ligger til grund for konceptet.

Megaartvaerk som begreb

| rapporten benyttes begrebet “mega-
artveerk” frem for "veerk” eller "male-
ri”, da sterrelsen er definerende for
projektets effekt. Megaartvaerkernes
starrelse koblet med disses place-
ringer pa siloer i Vestsjaelland og de
lokale historier som formidles, er pa
mange mader det innovative element
i projektet.

Begrebet “megaartvaerk” skaber en
naturlig sammensaetning pa dansk af
begreberne "mega”, “art” og "veerk”,
pa samme made som sammensaetnin-
gen i begreberne "kunstvaerker” eller
"mestervaerker”, og etablerer pa den
made Mega Art som en kunstform og
genre der adskiller sig fra traditionelle
og oftest mere velkendte billedkunst.

I udviklingen af projektet har begre-
bet "gigantmaleri” ogsa veeret an-
vendt, da begrebet er beskrivende og
lettere pa tungen end det valgte be-
greb “megaartvaerk”. Dog er begre-
bet "megaartveerk” anvendt i denne
rapport, da det skaber en abenlys
sammenhang mellem beskrivelsen
og italesaettelsen af veerkerne og tit-
len pa projektet og konceptet - Mega
Art Sjeelland.



Projektet:
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Malet med Mega Art Sjeelland er at skabe noget,
der binder den vestsjzellandske geografi sammen
pa tveers af kommunegraenserne - en slags faelles
DNA som kan inspirere til besag og skabe stolthed
og vaekst i lokalsamfundene og blandt turisme-
erhvervet pa Vestsjeelland.

Sjcelland

For destinationen handler det om at ege kendskabet

til Vestsjeelland og om at tiltraekke turister til omradet.

Megaartvaerkerne er derfor taenkt som store, synlige
traekplastre, der tiltraekker opmaerksomhed og giver
borgere og besggende anledning til at stoppe op,
tage billeder og dele oplevelsen. Sammen med en
hjemmeside og en malrettet SoMe-strategi skal
vaerkerne skabe en platform, der kan bidrage til at
markedsfere Vestsjeelland visuelt.
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Instagrameffekten er et vaesentligt element i pro-
jektet. Hvert megaartveerk skal vaere sa imponerende
og fotogen, at besegende naturligt ensker at dele
billeder pa de sociale medier - og dermed bidrage
til at markedsfere omradet til deres netvaerk.

Midlet til malet - altsa pa det helt praktiske plan - bliver
at finde en raekke store bygninger - siloer, fabrikker og
lignende - og udsmykke dem hver iseer med et kaem-
pe megaartvaerk, der fortaeller om en unik og sted-
bunden historie. Ikke bare pynt, men rigtige historier
malet sa kolossale, at man kan se dem langt vaek.

Vaerkerne skal fungere som visuelle fyrtarne i land-
skabet, markante orienteringspunkter der bade fej-
rer stedets saerlige karakter og skaber ny identitet.
Hver bygning - eller lzerred - skal transformeres fra
funktionel arkitektur til kulturel destination, hvor

lokalhistorie meder moderne kunstneriske udtryk.

I projektet er der gjort meget ud af den grafiske identitet. Ved alle lokationerne opscettes der et
informationsskilt med henvisning til hjemmesiden og de ovrige megaartveerker. Den grafiske
identitet skaber en helhedsoplevelse og binder pd den made alle lokationerne sammen.

Inspirationskilden

- to parallelle bevaegelser

Australian Silo Art Trail - skala

og identitet

Australian Silo Art Trail har siden 2016 demonstreret
Mega Art projektets potentiale med over 50 ud-
smykkede siloer pa en 8.500 kilometer lang straek-
ning. Det fascinerende er projektets evne til syste-
matisk at formidle lokal identitet gennem kunst,
hvilket har revitaliseret isolerede landomrader og
skabt malbar turisme. Hver silo fortaeller sin egen
historie, men sammen skaber de en sammenhaen-
gende oplevelse, der traekker besggende pa tvaers
af enorme afstande.

Det australske projekt viser, hvordan storskala kunst
kan skabe afledt ekonomisk aktivitet og seette helt
almindelige landsbyer pa verdenskortet.

(Kilde: fra Australian Silo Art Trails hjemmeside:
www.australiansiloarttrail.com)

Endegavismalerier

- demokratiseret kunst

Parallelt med Australian Silo Art Trail har sterre byer
i hele verden udviklet en tradition for endegavls-
malerier i forskellige genrer, der beriger byrumme-
ne ved at forvandle kedelige facader til levende
kunstvaerker. Bevaegelsen startede i metropoler
som Melbourne, Berlin og New York, men har siden
spredt sig til mellemstore byer verden over.

Endegavlsmalerier demokratiserer kunsten, forteel-
ler lokale historier og skaber unikke “secret spots”
med Instagram-veerdi. Her handlede det ikke om
skala, men om tilgeengelighed. Kunsten flytter ud af
gallerier og museer og ind i gadebilledet, hvor den
bliver en naturlig del af byens identitet.

Den urbane kunstgenre kan derfor beskrives som
demokratisk kunst. Malerierne er til for alle og
skabt som en visuel oplevelse, som man steder pai

hverdagen. De er med til at give byen personlighed
og sjeel. | bedste fald giver kunstprojekter glemte
kvarterer nyt liv og tiltreekker bade beboere og
besegende til omrader, der tidligere blev overset.
Den demokratiske tanke i megaartvaerket pa siloen
i Gislinge ligger i at kunsten flyttes fra by til land

og i den monumentale tilgeengelighed - vaerket
kan ses langt vaek og opleves af alle, der feerdes
gennem omradet. Ved at placere kunsten pa den
fortsat funktionelle DLG silo bliver den en naturlig
del af hverdagen og fortzeller stedbundne historier,
der giver stemme til Gislinges identitet.

Projektet Mega Art Sjeelland demokratiserer ganske
enkelt kunsten ved at bryde med gallerirummet og
i stedet mgde borgerne i deres daglige faerden.

Fra inspiration til forankring i
Vestsjeelland

Mega Art Sjeelland blev til som en sammensaetning
af inspirationen fra Australien om at taenke stort og
systematisk og fra byernes endegavlsmalerier kom
tanken om at demokratisere kunsten.

Projekt Mega Art Sjeelland skiller sig ud fra ende-
gavlsmalerierne i byerne ved at vaere sterre og at
flytte kunsten fra by til land. Ligesom projektet
adskiller sig fra Australian Silo Art Trail ved, som ud-
gangspunkt, ikke at teenke i en rute, men derimod i
oplevelser, der ogsa kan sta isoleret. Ved hvert mega-
artvaerk er et informationsskilt med en QR-kode
til projektets hjemmeside. Pa den made kan den
besegende altid orientere sig om de gvrige mega-
artvaerker, der realiseres lsbende, og finde inspiration
til andre oplevelser i omradet (f.eks. en restaurant,
en gardbutik, et overnatningssted eller et museum)
til gavn for de lokale erhvervsdrivende.
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Harald Blitand blev malet

af Peter Skensved i Korsor.

Det er det forste veerk i projektet.
Maleriet straekker sig over

en af siloens flader.

b

Gislingebdden blev malet

daf Jens Stentoft i Gislinge.

Det er det andet veerk i projektet.
Maleriet straekker sig over

to af siloens flader som ét
sammenheengende veerk.

Gislinge

megaartveerk

Da kunstner Jens Stentoft farste gang stod foran
den 35,4 meter hgje DLG-silo i Gislinge, s& han ikke
bare en industriel bygning. Han sa leerredet for en
fortaelling, der havde ventet naesten 900 ar pa at
blive fortalt.

En bad fra fortiden. Historien begynder med Gislin-
gebaden - et ekstraordinaert arkaeologisk fund fra
omkring ar 1130, der markerer overgangen fra vikin-
getid til middelalder. Bdden, som nu ejes af Natio-
nalmuseet og kan opleves pa Holbaek Museum, var
ikke noget pragtskib, men en slidt hverdagsbad.
Den havde sejlet utallige ture pd Lammefjorden,
der dengang strakte sig langt ind i landet, hvor nu
marker breder sig.

Stentoft kastede sig over omfattende historisk re-
search og konsulterede eksperter for at forsta bade
badens verden og dens betydning. Langsomt tog
hans vision form: en hverdagsscene fra middelalde-
ren, hvor Gislingebaden glider gennem fjorden
med sin last og sine mennesker.

Det perfekte lzerred. Gislinge viste sig at veere det
ideelle sted. Siloen tarnede sig op ved den trafikere-
de vej, hvor tusindvis passerer dagligt. Bygningens
konstruktion egnede sig perfekt til det ambitigse
projekt. Og sa var der lokalsamfundets positive
modtagelse - en forudsaetning for succes.

Nar kunst meder lokalsamfund. Men hvordan sikrer
man, at et stort kunstveerk ikke bare lander som en
UFO i lokalsamfundet? Projektgruppen valgte

at invitere borgerne ind i processen. For at holde
lokalbefolkningen informeret blev der lavet opslag
i lokale Facebook-grupper og Gislinge Lokalforum
blev lebende orienteret om projektet.

Pa et borger- og infomade fik Gislinge-borgerne
mulighed for at here om konceptet, mgde kunstner
Jens Stentoft og de historiske eksperter fortalte
om Gislingebadens historie. Derudover kunne del-
tagerne stille spargsmal og komme med inputs til
projektet og de attraktioner i og omkring Gislinge
der kunne fremhaeves overfor fremtidigt besegende.
Dialogen med Gislinge Lokalforum tilfgjede yder-
ligere stemmer til samtalen. Da vaerket var faerdigt,
blev der holdt en stor fernisering, hvor bade lokale
og andre interesserede kunne opleve resultatet.
det vurderes at cirka 100 lokale borgere og andre
interesserede deltog.

| dag rejser Stentofts fortolkning af Gislingebaden sig
mod himlen - synlig fra tog og bil - som en bro
mellem fortid og nutid.



Gislingebdden: Fra proces til
fejring af det feerdige Megartveerk.

Aktorerne
| projektet

Foruden borgerne har der for projektet i Gislinge-
veeret en raekke afgerende aktarer. For fremtidige
projekter kan de enkelte akterer variere, men roller-
ne de indtager ber fyldes ud for at sikre den bedste
og mest faglige proces. Nedenfor er det, som
inspiration, beskrevet hvordan rolle- og ansvars-
fordelingen sa ud for projektet i Gislinge.

Vaerkets motiv er udvalgt pa baggrund af en kort-
legning af historisk relevante emner. Kortlaegningen
blev foretaget af en historisk ekspert (Museum
Vestsjeelland). Efterfalgende udvalgte projektejeren
og initiativtageren (Destination Sjaelland) det ende-
lige motiv med henblik pa turismeudvikling og
oplevelsesvaerdi og emnet blev derefter kurateret
af en kunstfaglig ekspert (Institut for Urban Kunst).
Endeligt er bygningsejeren en vigtig akter da maleri-
erne kraever et laerred.

Initiativtager og projektejeren

- Destination Sjeelland

Et projekt skal have en projektejer og i dette tilfeelde
varetog Destination Sjaelland rollen. Projektejeren
er den akter som har det overordnede ansvar for
og ejerskab af projektet bade fer, under og efter
projektperioden. Det er projektejeren som seger
midler til at realisere et projekt, definerer rammerne
og udveelger leverandarer til de forskellige del-
opgaver i projektet og laver aftaler med bygnings-
ejerne. | dette projekt deltog projektejeren meget
aktivt og brugte egne ressourcer pa at udvikle,
markedsfere og lede projektet.

Destination Sjeelland er et tvaerkommunalt turisme-
samarbejde som har til formal at udvikle turismen
og markedsfere destinationen, som paraply-
organisation for turisterhvervene og de 4 kommuner
(Sorg, Slagelse, Kalundborg og Holbaek). Derfor

har projektet ogsa et seerligt fokus pa at bruge op-
levelser til gavn for de lokale turismeerhverv. Heri
ligger et ansvar for at understette og tage initiativ
til at skabe et solidt fundament for oplevelses-
gkonomisk udvikling. Med projektet Mega Art
Sjeelland har Destination Sjaelland skabt et almen-
nyttigt branding-produkt, som kan skabe mere
opmaerksomhed, tiltraekke flere gaester og saette
skub i den generelle udvikling.

Det blev ogsa projektejerens ansvar at udvikle og
definere Mega Art Sjeelland konceptet generelt,
herunder krav ift. udvaelgelse af leerred og motiv.
Eksemplevis at det skal veere synlige og tilgeengelige
siloer, at malerstilen skal veere realistisk og at motivet
skal henvise til en historisk begivenhed der kan kobles
med yderligere oplevelser til gavn for andre erhvervs-
aktarer i lokalomradet. Det er afgerende for koncep-
tet Mega Art at disse retningslinjer overholdes, hvis
andre initiativtagere gnsker at lave et megaartvaerk
som en del af Mega Art Sjeelland konceptet.

Kunstfaglig ekspert

- Institut for Urban Kunst

Mens man i Destination Sjeelland havde kompeten-
cerne til projektledelse og formidling, var man nedt
til at hente ekstern ekspertise til den kunstneriske
del af projektet. Der var behov for én ekspert som
kunne radgive om den kunstneriske proces og vaere
ansvarlig for undersegelse af potentielle laerreder,
kuratering af kunstnere og facilitering af det prak-
tiske omkring malerarbejdet herunder kendskab til
aktuelle underleveranderer, klargering af overfladen,
handtering af liften, analyse af miljg og landskab og
udveelgelse af den rigtige maling - for blot at naevne
enkelte elementer. Det var ogsa vigtigt at finde en
akter, som havde erfaringer med borgerinddragelses-
processer.



Institut for Urban Kunst blev i projektet ikke kun en
leverander, men en samarbejdspartner med en stor
andel i realisering af veerket.

Historiefaglig ekspert

- Museum Vestsjzelland

For at sikre hgj historisk faglighed, bade i valg af
motiv men ogsa i den konkrete formidling af den
valgte historie, valgte projektejer at indga en aftale
med en historiefaglig ekspert. Destination Sjeelland
bad derfor Museum Vestsjaelland om at identificere
en rekke egnede historiske beretninger med kultu-
relle redder i Vestsjeelland. Museum Vestsjeelland
producerede en liste, som i et samarbejde mellem
projektejeren og de faglige eksperter blev matchet
op med de enkelte siloer.

Valget i Gislinge faldt pa Gislingebaden, et arkaeo-
logisk fund fra omkring ar 1130, som markerer over-
gangen fra vikingetid til middelalder. Bdden ejes
af Nationalmuseet men kan opleves pa Holbaek
Museum, som er en del af Museum Vestsjeelland.

| Korser var Nationalmuseet, som ejer Vikingebor-
gen Trelleborg, historisk ekspert pa maleriet af Ha-
rald Bldtand, mens Museum Vestsjaelland blev valgt
som radgiver i Gislinge. Det skyldes at Museum
Vestsjeelland netop har feerdiggjort en ny udstilling
af Gislingebaden pa museet i Holbaek. Kunstner
Jens Stentofts veerk i Gislinge bygger derfor pd om-
fattende historisk materiale, og han har under skit-
seprocessen radfert sig med historiske eksperter
for at sikre bade faglig forankring og kunstnerisk
autenticitet.

Siloejeren - DLG

Aftaler med bygningsejeren er helt afgerende for
projektet og det anbefales, at projektejeren og ini-
tiativtagere tidligt i processen retter henvendelse
til relevante virksomheder eller enkeltpersoner.

| dialogen med DLG, som blandt andet ejer siloeni
Gislinge, gik kontakten gennem hovedkontoret og
havde fokus pa projektets vaerdi for alle parter. Silo-
ejerne kunne se potentialet i at fa deres bygning
forvandlet til et kunstvaerk, der skaber synlighed for

bade virksomheden og lokalomradet. Derfor un-
derskrev bygningsejeren en hensigtserklaering som
projektejeren kunne bruge til at rejse de relevante
midler. Derefter blev praktiske aspekter som timing,
forsikring, fysiske faciliteter og vedligeholdelse be-
handlet systematisk og inden malerarbejdet blev
pabegyndt, underskrev siloejeren en kontrakt for
den enkelte bygning med aftaler om vedligehold,
ejerskab, bevaring, kommunikation og rettigheder.

| det konkrete projekt blev der sikret gratis brug af
siloen som kunstnerisk laerred med en vedligeholdel-
sesforpligtelse pa fem ar. | vedligeholdelsespligten
|4 ogsa en aftale om, at der ikke matte sendres pa
vaerket. Denne del af aftalen var saerdeles vigtig for
for fondene der har stettet projektet, da de pa den
made blev sikret, at deres investering i projektet hav-
de envis levedygtighed. Derudover stillede DLG
vand, toilet og sikker opbevaring til radighed for
kunstneren i malerperioden og de ansatte i byg-
ningen var meget hjselpsomme.

Borgerinddragelse

som afgerende faktor

Inddragelse af borgerne i de enkelte lokalsamfund
er relevant for projektet bade fer, under og efter til-
blivelsen af et megaartvaerk. Selve udviklingen af et
megaartvaerk er en kort og koncentreret proces
mellem kunstneren og bygningen, men i det gjeblik
megaartveerket er feerdigt, finder demokratiseringen
sted. Det er afgerende at lokale borgere har mulig-
hed for at bidrage med inputs og lokale anekdoter i
skitseprocessen og inviteres til at laere om motivet
og malerprocessen.

Borgerne blev Isbende orienterede om processen
bade via lokale byfora pa sociale medier, skolens
intranet, det lokale beboerrad og opslagstavler
pa feellesarealer som Brugsen og sportshallen.
Derudover blev borgerne inviteret til et fysisk
informationsmeade og til ferniseringen af vaerket.

| Gislinge var udviklingen en relativ hurtig proces.
Ejerskabet var pa forhand fastlagt, kunstneren var
fundet og motivet var udvalgt, allerede inden man
involverede lokalbefolkningen. Borgerinddragelsen

beroede derfor pa information og orientering mere
end dialoger og brainstorm. Pa den made blev bor-
gerne praesenteret for et realiserbart projekt som
ikke for dem blev oplevet som en arelang proces,
men snarere som en effektiv proces. En risiko ved
denne tilgang var eventuel negativ respons pa pro-
jektet, men i forbindelse med borger- og informati-
onsmgdet om opferelsen af megaartvaerket blev
projektet udelukkende modtaget med abne arme
af lokalbefolkningen i Gislinge.

Borgerinddragelsen i Gislinge - og pa sin vis ogsa i
Korser - havde et storre fokus pa, hvordan lokal-
befolkningen kan skabe mervaerdi med afsaet i
megaartveerket end hvad de gnskede af kultur-
historisk motiv pd siloen. Det var et bevidst og
strategisk greb, at borgerinddragelsen blev skudt
fra idé- og transformationsfasen til arbejdet med
projektets levedygtighed og formidling. Det kon-

krete resultat findes pa projektets hjemmeside hvor

der under hvert veerk kan lzese “Oplev mere”, som
er en oplysning om, hvilke andre oplevelser man
kan gare sig i lokalomradet.

| Gislinge har Destination Sjzelland med andre ord
forsagt at skabe et visitkort, som pa ingen made
kan overses eller glemmes af tusindvis af forbipas-
serende. Og borgerinddragelsen har haft fokus pa
at sikre en virkelyst blandt lokalbefolkningen til at
benytte visitkortet til at italesaette og synliggere
gvrige oplevelser og relevante nedslagspunkter i
lokalomradet.

Refleksioner om

inddragelse

En anden tilgang kunne have veeret, at lade borgerne
fa mere ejerskab i projektet pa et tidligere tidspunkt
i processen. | andre tilfaelde kunne kunstneren fx
indga i udviklingen af veerket sammen med lokal-
befolkningen for pa den made at skabe en anden
tilgang til lokalt ambassader- og ejerskab.

En sddan proces hari det konkrete projekt ikke vae-
ret oplagt, da man i processen med realisering af
fondsmidler pa ansegningstidspunktet var nadt til
at vaere meget konkret omkring slutproduktet og

Tiden fra det kunstneriske team gari gang
, , med transformationen af siloen og teamet
igen er vaek, er ganske kort - i Gislinge
varede processen fra malerstart til
fernisering kun tre uger. Og selvom
processen med at fa malet motivet pa det
enorme leerred er fascinerende, sd er det
arbejdet med borgerinddragelsen og
formidlingen omkring vaerket, der skal
omforme vaerket fra blot at veere et
fascinerende megaartvaeerk til at vaere en
katalysator for merveerdi i lokalomradet.
For hvis projektet skal udleve sit fulde
potentiale, er der brug for ambassaderer
- og hvem bedre end lokalbefolkningen!

- Morten Jensen, direktor
Destination Sjaelland

hvilke mal man gnskede at realisere samt hvordan.
Til gengaeld er ambitionen at veerkerne kan akti-
veres lokalt efterfalgende. Det kunne vaere i form
af udflugter til siloen og andre tilknyttede loka-
tioner med en historieformidler eller at skoleklasser
flyttes ud af klasselokalet til en historie eller billed-
kunststime ved siloen.

Selvom erfaringen i det konkrete projekt viser, at
en relativt begraenset borgerinvolvering kan skabe
begejstring, understreger den ogsa potentialet ved
en starre involvering.

| den proces er det afgerende at fastleegge, hvad
borgerne kan have indflydelse pa, og hvordan de-
res input bedst kan anvendes.

| det konkrete projekt er det dog vaerd at bemaerke,
at begejstringen over, at Destination Sjeelland tog
initiativ til at skabe noget unikt blev betragtet som
en gave til lokalsamfundet. Der blev pa lokalt ni-
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veau oplevet en sikkerhed og styring, der ikke vak-
te et lokalt behov for at engagere sig i bemaerkel-
sesvaerdig grad.

Forslag til yderligere inddragelsesgreb
i fremtidige projekter

@nsker projektejeren, eller andre aktgrer som i
fremtiden vil udarbejde et megaartvaerk, at invol-
vere lokalbefolkningen yderligere kan en alternativ
tilgang til udviklingen veere, at inddrage borgerne
tidligere i udviklingsprocessen. Eksempelvis kunne
lokalbefolkningen i et samfund med et lzerred
stemme om den lokalhistoriske vinkel, der skal
synliggeres i vaerket. Der kunne ogsa indtaenkes
storre samarbejde mellem kunstner og fx et lokal-
historisk arkiv eller den lokale skole. Alternativt
kunne der afholdes flere workshops, hvor borgere
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har mulighed for at bidrage med deres lokalkend-
skab - maske i form af brainstorming-sessioner eller
medskabende vaerksteder. | et kunstprojekt kunne
det vaere workshops, hvor borgere bidrager med
historier, motiver eller idéer, der kan inspirere
kunstneren, i stedet for kun at vaelge mellem prae-
definerede emner. P4 den méade kan der skabes
storre ejerskab og engagement.

Det er dog meget afgerende at der kun inviteres
til involvering, hvis der fra projektejerens side er
et reelt enske om og behov for inddragelse. En
risiko ved gget inddragelse kan ogsa veere, at
projektet bliver mere omfattende eller ikke kan
gennemfgres fordi processen kan risikere at blive
en kampplads.

Okonomien
| projektet

Et megaartveerk kraever en finansiering pa cirka
600.000-800.000 kroner, afhaengigt af leerredets
starrelse, stand og tilgeengelighed. Belgbet daekker
kunstnerhonorar, specialiseret lift-udstyr, vejr-
bestandige materialer, forsikring, formidling, fysiske
installationer, borgerinvolvering samt foto og video-
dokumentation. Hertil kommer projektledelse og
udvikling / vedligehold af det overordnede brand,
udvikling og vedligeholdelse af hjemmeside og
formidlingskoncept.

Fundraising

Finansieringen af megaartvaerkerne i henholdsvis
Korser og Gislinge blev realiseret over en periode
pa 1,5 ar fra pabegyndelse af fondsarbejdet til en-
delig bevilling. Finansieringen er stykket sammen
af en raekke forskellige bevillinger og processen
kraevede, at alle nedvendige tilladelser var pa plads,

Perioden pa1,5 ar kan virke lang,

men er den ngdvendige tidsramme
der skal afsaettes til et almennyttig
udviklingsprojekt. Fundraising kraever
generelt systematisk tilgang og
vedholdenhed. Som ansgger bar man
forvente afslag pa en del ansggninger
og acceptere, at andre behandles i
efterfelgende runder.

og at dervar indgaet bindende aftale med bygnings-
ejer om de to siloer inden flere af fondene ville
binde sig.

Succesfuld finansiering bygger pa en bred tilgang
til forskellige fondskategorier og fleksibilitet i
projektbeskrivelser baseret pa fondenes feedback.
| Mega Art Sjeelland blev ideen praesenteret som
skabelse af kolossale visuelle landemaerker, der
fungerer som visitkort for lokalsamfundene til gavn
for bade lokalbefolkning, institutioner og virksom-
heder der kan laene sig op ad vaerkerne og skabe
opmaerksomhed pa egne tilbud.

Megaartveerkerne er stottet af Region Sjeellands
pulje for Kulturelle Fyrtarne, Landdistriktspuljen
under By-, Land- og Kirkeministeriet samt de EU-
finansierede lokale aktionsgrupper LAG Slagelse
(Korser) og LAG Nordvestsjaelland (Gislinge).

Et vigtigt opmaerksomhedspunkt er, at fonds- og
puljeansegninger er tidskraevende bade i anseg-
ningsprocessen og i det administrative arbejde,
nar midlerne bevilliges. Det er derfor vigtigt at
projektejeren besidder de rette kompetencer.
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Jeres praktiske guide

- fra idé til feerdigt megaartveerk

Baseret pa erfaringerne fra Gislinge er her en vejledning til at realisere jeres eget megaartprojekt:

Fase1 Forberedelse og vision

Skab fundament i lokalsamfundet. Start med abne spergsmal om lokalsamfundets identitet
frem for at praesentere faerdige lasninger. Afhold informationsmeder, hvor borgere, foreninger
og kulturelle organisationer kan bidrage med perspektiver. Involver lokale kulturinstitutioner
som facilitatorer for historieindsamling.

Praktiske tjekpunkter:

- Er der tilstraekkelig opbakning i lokalsamfundet?

- Hvilke lokale historier kan fortzelles pa en silo?

- Findes der egnede bygninger - synlige, store, tilgeengelige?
- Er der lokale med projektledelsesfaerdigheder?

Fase 2 Konkretisering

Sikr bygningsaftale

Tag kontakt til bygningsejeren sa tidligt som muligt. Praesenter projektets veerdi for alle parter
og fa en hensigtserklaering, som kan bruges til fondssagning.

Find jeres eksperter

- Historiefaglig radgiver (museum, arkiv, lokale historikere)

- Kunstfaglig ekspert (galleri, kunstskole, professionelle kunstnere)
- Eventuelt projektleder eller projektgruppe med fondserfaring

Sikr juridiske aftaler
Indga bindende kontrakt med bygningsejeren om brug, vedligeholdelse (minimum 5 ar),
forsikring og rettigheder. Fondene kraever ofte dokumentation for projektets levedygtighed.
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Fase 3

Fase 4

Fase 5

Fundraising og kontrakter

Forbered fondssegning

Et megaartvaerk kraever 600-800.000 kroner, men undersgg altid prisen med udgangspunkt i
det aktuelle laerred for at sikre et realistisk budget inden projektet startes op Seg bredt i for-
skellige fondskategorier og veer fleksible i projektbeskrivelser baseret pa fondenes feedback.

Relevante fonde:

- Landdistriktspuljer

- EU’s lokale aktionsgrupper (LAG)

- Private fonde med fokus pa kultur eller lokaludvikling
- Kommunale og nationale stotteordninger

Realisering

Involvér borgerne i processen

Opret arbejdsgrupper til kommunikation og arrangementer. Opdater lebende via sociale
medier og inviter til at se vaerket blive til. Giv borgerne mulighed for at mede kunstneren og
here om dennes tidligere arbejde og kunstneriske stil.

Praktisk gennemfearelse

- Sikr den nedvendige viden

- Klargering af overfladen

- Lift og sikkerhedsforanstaltninger

- Vejrbestandige materialer

- Lebende dokumentation (foto/video)

Efter realisering

Fejr resultatet

Arrangér en fernisering, hvor borgernes bidrag anerkendes og lokalsamfundet hyldes.
Skab lokalt ejerskab til vaerket.

Skab varig veerdi

- Uddan interesserede borgere som lokale guider

- Fasthold engagement gennem lgbende aktiviteter og events
- Kobl veerket til andre lokale oplevelser

- Brug vaerket som springbraet for yderligere udvikling
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Konklusion

Siloen i Gislinge repraesenterer ikke laengere kun industriel funktionalitet. Den er blevet til et Best practice rapporten for projektet Mega Art Sjeelland er udarbejdet af Michella Schack, der fungerede som
farverigt megaartvaerk, der forteeller Gislingebadens historie og signalerer kulturel innovation. sparringspartner i opstartsfasen og har fulgt projektets udvikling. Rapporten er udviklet i samarbejde med
Transformationen af Gislinge-siloen til et spektakulaert megaartveerk demonstrerer, hvordan Destination Sjeelland.

systematisk projektledelse kombineret med borgerengagement kan seette spotlight pa selv

de sma byer i den vestsjeellandske geografi til gavn for bade borgere, erhverv og besggende. Fotos af Matthias Storgaard Rasmussen, Tape Media, Michella Schack og Destination Sjeelland.

Siloen fungerer nu som kulturelt visitkort og lokalt fyrtarn, og det bliver spaendende at se, hvad Layout af Sigrun.nu

man pa lokalt niveau kan skabe af synergier og afledte effekter.

© 2025 Destination Sjeelland

For andre lokalsamfund, der overvejer lignende projekter, demonstrerer erfaringerne fra Gislin- Dette erfaringshaefte er udarbejdet med henblik pa vidensdeling og inspiration til andre lignende projekter.
ge, at kombinationen af talmodighed i fondsarbejde, nysgerrighed pa den lokale kultur og hi- Materialet ma gerne bruges og deles til ikke-kommercielle formal med kildeangivelse til Destination Sjzelland
storie, gode samarbejdspartnere og ikke mindst mod til at taeenke i MEGA-skala kan skabe ople- og projektet Mega Art Sjzelland.

velser naesten alle steder.

Kommerciel brug eller genudgivelse kraever forudgaende skriftlig tilladelse.
Destination Sjeelland haber, at andre lokalsamfund har mod pa at kaste sig ud i lignende pro-

jekter og i overensstemmelse med Mega Art-principperne bidrage til at udvide megaartveer-

kerne til flere siloer.

Vil du vide mere om Mega Art Sjaelland kan du felge med pa hjemmesiden www.megaart.dk
og har du spergsmal eller kommentarer kan du kontakte projektejeren Destination Sjeelland
via hjemmesiden.




Nar folk taenker pa Vestsjaelland,
skal de associere omradet med et
omrade med staerke historier og
en szerlig stemning.

De skal blive nysgerrige og have
lyst til at ga pa opdagelse.

Mega Art Sjeelland projektet er et
greb som bidrager til at skabe den
synlighed og det kendskab nationalt
og internationalt.

- Morten Jensen, direkter Destination Sjeelland



